BIZNES PLAN

1. DANE WNIOSKODAWCY

Opis Wnioskodawcy
Wyksztatcenie wyzsze,
1. Wyksztatcenie (ukoriczone Uczelnia: ...,
szkoty srednie/uczelnie wyzsze - .
profil/ kierunek/ specjalnosc) Wydziat: ...
Kierunek: ...,

. Kursy i szkolenia

Doswiadczenie zawodowe

Miejsce zatrudnienia/stanowisko

Czas pracy

Inne kwalifikacje (dodatkowe
umiejetnosci przydatne do
realizacji planowanego
przedsiewziecia)

2. OPIS PLANOWAGNEGO PRZEDSIEWZIECIA

2.1 Charakterystyka podmiotu gospodarczego

1.

Nazwa firmy (petna nazwa
zaktadanego podmiotu
gospodarczego)

Adres siedziby (zgodnie

z danymi wskazanymi w trakcie
rejestracji dziatalnosci
gospodarczej)

Adres do korespondencji,
telefon, e-mail

Miejsce prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej
(miejsca, w ktérym bedzie
faktycznie wykonywana
dziatalnos¢ gospodarcza)

Data rejestracji firmy
(przewidywany termin
rejestracji firmy w CEiDG)

Obszar dziatalnosci (wiodacy
profil dziatalnosci)




7. Przedmiot i zakres dziatalnosci
(numery PKD, dziatalnos¢
podstawowa i poboczne)

8. Forma organizacyjno — prawna

firmy (forma dziatalnosci,
sposéb rozliczania podatku
dochodowego, status podatnika

VAT)

2.2 Opis planowanego przedsiewziecia

1. Charakterystyka
przedsiewziecia (opis
zaktadanej dziatalnosci,
uzasadnienie wyboru branzy,
motywy rozpoczecia
dziatalnosci gospodarczej)

2. Stan przygotowan do podijecia
dziatalnosci gospodarczej (podjete
dziafania, nawigzane kontakty,
wstepne porozumienia
o wspdtpracy)

3. Wymagane zezwolenia (opis
koniecznych do uzyskania
decyzji administracyjnych,
zezwolen, certyfikatow,
konces;ji)

4. Posiadane zasoby (informacja
0 posiadanych zasobachii ich
szacunkowej wartosci, mozliwych do
wykorzystania przy rozpoczynaniu
opisywanej dziatalnosci gospodarczej
— pomieszczenia, sprzet, itp.)

5. Charakterystyka zatrudnienia
(opis dziatan zwigzanych
z zatrudnianiem pracownikéw;
wielkos¢, forma i okres
zatrudnienia)

3. PLAN MARKETINGOWY

3.1 Opis produktow/ustug

1. Opis produktéw/ustug
wprowadzanych na rynek
(charakterystyka przygotowywanej
oferty, specyfikacja oferowanych
produktow/ustug)

2. Planowany zasieg sprzedazy




(informacja o zasiegu sprzedazy —
zasieg lokalny, regionalny, krajowy,
migdzynarodowy)

3.2 Charakterystyka rynku

1.

Opis klientow (charakterystyka
klientow, oczekiwania

i potrzeby klientéw, kluczowi
odbiorcy, szacowana liczba
odbiorcow produktow/ustug)

Sezonowos¢ oferty (informacja
0 wystepowaniu sezonowosci
w popycie na oferowane
produkty/ustugi)

Zagrozenia i bariery (informacja
o ryzykach wchodzenia na
rynek, potencjalne zagrozenia

i przeszkody w rozwoju
dziatalnosci gospodarczej)

3.3 Konkurencja

1

Konkurencja na rynku (informacja
o konkurencyjnych podmiotach
funkcjonujgcych na rynku,
charakterystyka oferty konkurencji,
poziom oferowanych cen za
produkty/ustugi)

3.4 Sprzedaz i promocja

1

Formy sprzedazy (informacja

o sposobach i kanatach sprzedazy,
opis formuty sprzedazy/procesu
Swiadczenia ustug)

Formy promocji (informacja

o sposobach i kanatach promogji,
metody marketingowe, w jaki
sposob klienci bedg informowani
o produktach/ustugach)

3.5 Prognoza przychodow

Przychod
Wielkos¢ Cena rokn
Lp. Produkt/ustuga IR jednostkowa e e
(usredniona) . L .
dziatalnosci)
Przygotowywanie dokumentacji na potrzeby
1. uzyskania decyzji o warunkach zabudowy lub
decyzji o lokalizacji inwestycji celu publicznego
) Przygotowywanie projektéw budowlanych doméw

i innych obiektéw kubaturowych




Przygotowywanie projektéw budowlanych

instalacji i sieci przesytowych
4, Prowadzenie nadzoréw budowlanych
SUMA:
. ga Cena "
Lp. Produkt/ustuga svp\)lr":::;i( jednostkowa I::(y;hr;i
(usredniona)
Przygotowywanie dokumentacji na potrzeby
1. uzyskania decyzji o warunkach zabudowy lub
decyzji o lokalizacji inwestycji celu publicznego
Przygotowywanie projektéw budowlanych domoéw
2. . S
i innych obiektow kubaturowych
3 Przygotowywanie projektédw budowlanych
) instalacji i sieci przesytowych
4, Prowadzenie nadzoréw budowlanych
SUMA:
. L2 Cena ;
Lp. Produkt/ustuga S\:\)Irlze:;c;szcy jednostkowa t(r;(y;h:;i
(usredniona)
Przygotowywanie dokumentacji na potrzeby
1. uzyskania decyzji o warunkach zabudowy lub
decyzji o lokalizacji inwestycji celu publicznego
Przygotowywanie projektéw budowlanych domoéw
2. . S
i innych obiektow kubaturowych
3 Przygotowywanie projektéw budowlanych
) instalacji i sieci przesytowych
4, Prowadzenie nadzoréw budowlanych
SUMA:
Uzasadnienie przyjetych zatozen dotyczacych poziomu cen i wielkosci sprzedazy
4. PLAN INWESTYCYJNY
4.1 Opis planowanej inwestycji
1. Opis wydatkéw (rodzaj wydatku,
opis nabywanych urzadzen, maszyn,
wyposazenia, wartosci
niematerialnych i prawnych,
uzasadnienie zaplanowanych
wydatkow)
Rodzaj wydatku Koszt catkowity Dotacja Srodki wiasne
2. Zestawienie planowanych
wydatkow
SUMA
5. PLAN FINANSOWY
POZYCJA Rok, w ktorym ROKn+1 ROKn +2




zostata zatozona
dziatalnosé
gospodarcza (n)

1. PRZYCHODY

1.1. sprzedaz produktow (materiatow,
towarow)

1.2. sprzedaz ustug

2. KOSZTY

2.1. zakupy towardéw

2.2. zakupy surowcow / materiatow

2.3. wynagrodzenie pracownikéw

2.4. narzuty wynagrodzenia

2.5. czynsz

2.6. transport/paliwo

2.7. energia, co, gaz, woda

2.8. ustugi obce

2.9. podatki lokalne

2.10. reklama

2.11. ubezpieczenia rzeczowe

2.12. koszty administracyjne i telekom.

2.13. leasing

2.14. inne koszty (sktadki)

2.15. odsetki od kredytéw

2.16. amortyzacja

3. DOCHOD (STRATA) (1-2)

4. PODATEK DOCHODOWY (12%)

5. ZYSK (3- 4)

Przyjete zatozenia — koszty:

Podpis Wnioskodawcy
Imie i nazwisko Data



HARMONOGRAM WYDATKOW

Rodzaj wydatku - zgodnie z biznesplanem

Termin poniesienia wydatku

1/23

/23

/23

Iv/23

Vv/23

Vi/23

vii/23

vii/23

IX/23

X/23

X1/23

Xil/23




